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想定するペルソナ （ファミリー層）

佐々木 美穂（36歳）

埼玉県在住

基本属性

居住地

パートアルバイト職業

3人家族

息子1人（5歳）

家族関係は良好

家族構成

息子の幼稚園のママ友周囲との交流

ライフスタイル

家族イベント・幼稚園の行事ライフイベント

家計をやり繰りし

家族イベントなどへの支出に

しっかりと備えている

消費傾向

子育てが第一の生活

行動属性



・ 今年は七五三、幼稚園の運動会など行事・イベントの予定が多い。

・ 2年前から2か月に1回のペースで、家族でキャンプに出掛けている。

・ 普段、写真はスマホのカメラ機能で撮影している。

・ 幼稚園のママ友が、いつも一眼レフカメラで撮った素敵な写真を見せてくれるので、

ひそかにカメラ女子に憧れている。

・ 今はカメラを買う余裕はないが、後々の購入を踏まえ、試しにコンパクトデジカメや

一眼レフカメラを使ってみたい。

・ 日ごろから情報サイトやSNSでトレンドをチェックしている。

まずはカメラを買わずに気軽にレンタル出来れば、イベントや行事で試しに使ってみたい！

想定するペルソナ （ファミリー層）



想定するペルソナ （カメラマニア層）

吉田 大輔（42歳）

神奈川県在住

基本属性

居住地

システムエンジニア職業

入社14年目勤続年数

約470万年収

独身、一人暮らし家族構成

写真サークルの仲間周囲との交流

趣味が充実した生活ライフスタイル

写真撮影会・撮影旅行ライフイベント

欲しい機種はローンを利用して

買い替えるなどカメラへの

消費は惜しまない

消費傾向

行動属性



・ カメラ・写真好きが集まるサークルに所属し、 休みの日はサークル仲間と

写真撮影に出かけている。

・ 年に2回ほど撮影スポットを調べて写真撮影旅行に出かけている。

・ 撮影用途によって、カメラはレンタルでまかなっている。

・ カメラレンタルサイトは利用しているが、どのサイトも品揃えと在庫数が少なく、不満を感じている。

・ 新機種など常にネットでの情報収集はおこたらない。

・ 写真系SNS・Webサイトに自分が撮影した写真を投稿している。

・ 将来、動画撮影もしてみたいと考えている。

レンタルも利用し、シーンや用途に合ったカメラで自分の求める写真作品を追及したい！

想定するペルソナ （カメラマニア層）



デザイン案 A

デザイン案 D

ファミリー層向けデザイン案・4種 （３００pｘ×250ｐｘ 原寸大）

デザイン案 B

デザイン案 C



カメラマニア層向けデザイン案・４種 （３００pｘ×250ｐｘ 原寸大）

デザイン案 A

デザイン案 D

デザイン案 B

デザイン案 C



デザインのポイント

ポイント１

ファミリー層向けバナーは、パステルカラーを用いることで

柔らかさを表現し、特に女性のカメラレンタルに対する敷居を

下げる効果を狙いました。

ポイント２

カメラマニア層向けバナーは、商品写真と機種名を

載せることでターゲットが具体的にサービスを

イメージできるよう配慮しました。
ポイント３

ターゲットのイメージに合わせたロゴをそれぞれデザインし、

使い分けることで明確に差別化しました。



デザインのポイント

ポイント１

ファミリー層向けバナーは、パステルカラーを用いることで

柔らかさを表現し、特に女性のカメラレンタルに対する敷居を

下げる効果を狙いました。

ポイント２

カメラマニア層向けバナーは、商品写真と機種名を

載せることでターゲットが具体的にサービスを

イメージできるよう配慮しました。
ポイント３

ターゲットのイメージに合わせたロゴをそれぞれデザインし、

使い分けることで明確に差別化しました。



デザインのポイント ①

ファミリー層向けは全体になじむポップなデザインに。 マニア層向けはソリッドなデザインに。



デザインのポイント

ポイント１

ファミリー層向けバナーは、パステルカラーを用いることで

柔らかさを表現し、特に女性のカメラレンタルに対する敷居を

下げる効果を狙いました。

ポイント２

カメラマニア層向けバナーは、商品写真と機種名を

載せることでターゲットが具体的にサービスを

イメージできるよう配慮しました。
ポイント３

ターゲットのイメージに合わせたロゴをそれぞれデザインし、

使い分けることで明確に差別化しました。



デザインのポイント ②

パステルカラーを基調に柔らかさを表現。

紫の差し色でエレガントさも演出。



デザインのポイント

ポイント１

ファミリー層向けバナーは、パステルカラーを用いることで

柔らかさを表現し、特に女性のカメラレンタルに対する敷居を

下げる効果を狙いました。

ポイント２

カメラマニア層向けバナーは、商品写真と機種名を

載せることでターゲットが具体的にサービスを

イメージできるよう配慮しました。
ポイント３

ターゲットのイメージに合わせたロゴをそれぞれデザインし、

使い分けることで明確に差別化しました。



デザインのポイント ③

カメラの画像と機種名を載せることで

具体的な商品ラインナップがイメージ

できる。



バナー広告掲載イメージ （モバイル）

カメラマニア向け情報サイトTwitter



バナー広告掲載イメージ （PC）

キャンプ・アウトドア系ポータルサイト



バナー広告掲載イメージ （PC）

写真撮影用品ECサイト


